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FIȘA DISCIPLINEI
1. Date despre program 
	1.1 Instituția de învățământ superior/ 
	Universitatea Națională de Știință și Tehnologie POLITEHNICA din București/ 

	1.2 Facultatea
	Inginerie Industrială și Robotică

	1.3 Departamentul
	

	1.4 Domeniul de studii universitare 
	Inginerie si management

	1.5 Programul de studii universitare 
	Inginerie economica industrială

	1.6 Ciclul de studii universitare
	Licență

	1.7 Limba de predare
	Română

	1.8 Locația geografică de desfășurare a studiilor 
	București 



2. Date despre disciplină/ Course data
	2.1 Denumirea disciplinei/ Course title 
(ro)
(en)
	

eBusiness
eBusiness

	2.2 Titularul/ii activităților de curs
	Prof. univ. dr. ing. Chicioreanu Teodora Daniela

	2.3 Titularul/ii activităților de seminar / laborator/proiect
	Prof. univ. dr. ing. Chicioreanu Teodora Daniela

	2.4 Anul de studiu/ 
	3
	2.5 Semestrul/ 
	I
	2.6. Tipul de evaluare/ 
	V
	2.7 Statutul disciplinei/ 
	Op[footnoteRef:1] [1:  Obligatorie/ Opțională/ Facultativă – Se va completa conform planului de învățământ.] 


	2.8 Categoria formativă
	DS[footnoteRef:2] [2:  Fundamentală/ de specializare/ complementară – Se va completa conform planului de învățământ.] 

	2.9 Codul disciplinei/ 
	B.L.06.Imag.1.VIII.Op.7



3. Timpul total (ore pe semestru al activităților didactice)
	3.1 Număr de ore pe săptămână/ 
	2
	Din care: 3.2 curs/ 
	1
	3.3 seminar/laborator/proiect
	2

	3.4 Total ore din planul de învățământ 
	42
	Din care: 3.5 curs/ 
	14
	3.6 seminar/laborator/proiect
	28

	Distribuția fondului de timp:
	ore

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie și notițe
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate
Pregătire seminarii/ laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii și eseuri
	70

	Tutorat
	10

	Examinări
	3

	Alte activități (dacă există): 
	0

	3.7 Total ore studiu individual
	83

	3.8 Total ore pe semestru
	125[footnoteRef:3] [3:  Se va calcula ținând cont că se acordă un credit pentru volumul de muncă care îi revine unui student cu frecvență la zi pentru a echivala 25 de ore de pregătire pentru dobândirea rezultatelor învățării.] 


	3.9 Numărul de credite
	5[footnoteRef:4] [4:  Se va completa conform planului de învățământ.] 




4. Precondiții (acolo unde este cazul
	4.1 de curriculum
	Bazele economiei, Microeconomie, Bazele managementului, Analiză economică, Analiză de produs, Finanțe și CreditareMarketing, Management industrial, Managementul resurselor umane

	4.2 de rezultate ale învățării
	Acumularea următoarelor cunoștințe: 
· Identifice conceptele de bază ale marketingului digital și managementului
· Identifice și să selecteze în mod autonom tehnologiile digitale și sistemele informatice adecvate pentru rezolvarea problemelor specifice domeniului ingineriei economică industrială
· Evalueze critic performanța și limitele diferitelor soluții tehnologice digitale în raport cu cerințele sarcinilor de inginerie economică
· Integreze diverse instrumente digitale în fluxuri de lucru complexe pentru analiza, prelucrarea și vizualizarea datelor tehnice 




5. Condiții necesare pentru desfășurarea optimă a activităților didactice (acolo unde este cazul)/ 
	5.1  de desfășurare a cursului
	· Sală cu conexiune Wi-Fi, videoproiector, acces Microsoft 365 (cont studenți), laptop/computer - CB017

	5.2  de desfășurare a seminarului/laboratorului/ proiectului
	· Laboratorul se va desfășura într-o sală cu dotare specifică, care trebuie să includă: tabla smart/videoproiector, statii de lucru  Windows, Microsoft Excel (min. 2016 cu Power Query), acces Power BI Desktop, Microsoft Forms, Power Automate, Canva Pro (cont studenți), acces  platformă e-learning  CB017/BN316



6. Obiectiv general
[bookmark: _Hlk139278969]Această disciplină se studiază în cadrul domeniului Inginerie si management / specializării Inginerie economică industrială și își propune să familiarizeze studenții cu principalele concepte, tehnologii și instrumente specifice e-business-ului aplicat, utilizate în rezolvarea de aplicații practice și probleme concrete din domeniul afacerilor digitale, cu relevanță pentru dezvoltarea competențelor digitale avansate și a capacității de inovare în managementul și marketingul modern.
Disciplina abordează ca tematică specifică următoarele noțiuni de bază și avansate: fundamentele prelucrării și transformării datelor de afaceri prin Power Query și vizualizarea acestora în Power BI, terminologia și conceptele specifice ecosistemului Business Intelligence, avantajele și limitările instrumentelor de Inteligență Artificială generativă (Copilot, ChatGPT, Canva AI) în contexte de marketing și management, elementele constitutive ale identității vizuale a unui brand digital (logo, paleta cromatică, tipografie, motto, ghid de stil), platforme și instrumente de promovare în mediul online (social media, SEO, email marketing), precum și metodologii de proiectare și automatizare a proceselor repetitive de afaceri prin Microsoft Power Platform (Forms, Power Automate). Toate acestea contribuind la transmiterea și formarea către studenți a unei viziuni de ansamblu asupra reperelor metodologice și procedurale aferente construirii și operării unui e-business eficient, precum și a competențelor practice necesare pentru selectarea, combinarea și utilizarea eficientă a acestor tehnologii digitale în rezolvarea sarcinilor specifice marketingului și managementului digital orientat spre date.

/


· 7. Rezultatele învățării 
	Cunoștințe
	C1 Explică bazele ecosistemului e-business și rolul instrumentelor digitale (Power Query, Power BI, IA, Power Automate) în lanțul valoric al datelor de afaceri.
C2 Definește și utilizează corect conceptele și terminologia specifică domeniului Business Intelligence, identității vizuale de brand și automatizării proceselor.
C3 Analizează critic avantajele și limitările instrumentelor de Inteligență Artificială generativă (Copilot, ChatGPT, Canva AI) în contexte concrete de marketing și management.
C4 Descrie arhitectura Power Query (pași aplicați, tipuri de transformare, surse de date) și fluxul complet de la data brută la vizualizarea decizională în Power BI.
C5 Identifică și compară platformele și instrumentele de promovare online (social media, SEO, email marketing) în raport cu obiectivele unui brand digital.
C6 Analizează structura unui proces de automatizare în Power Automate: triggeri, conectori, acțiuni și integrarea cu IA pentru sarcini repetitive de afaceri.

	Abilități
	A1 Selectează și utilizează instrumentele digitale adecvate (Power Query, Power BI, Canva, Forms, Power Automate, IA) pentru rezolvarea unor probleme concrete de e-business.
A2 Prelucrează și transformă date brute de afaceri utilizând Power Query și construiește rapoarte și dashboarduri interactive în Power BI.
A3 Proiectează și implementează identitatea vizuală a unui brand digital: logo, paleta cromatică, motto, materiale promoționale și ghid de stil.
A4 Utilizează instrumente de Inteligență Artificială pentru generarea de conținut de marketing, interpretarea datelor și accelerarea sarcinilor repetitive, evaluând critic output-ul generat.
A5 Proiectează chestionare de feedback (NPS, CSAT) în Microsoft Forms și construiește fluxuri Power Automate pentru automatizarea colectării, procesării și raportării răspunsurilor.
A6 Integrează toate componentele disciplinei într-un ecosistem digital coerent: date → IA → brand → promovare → feedback → automatizare, adaptat unui scenariu real de e-business.

	Responsabilitate și autonomie/ Responsibility and autonomy
	RA1 Își asumă responsabilitatea selecției autonome a instrumentelor și tehnologiilor digitale adecvate pentru fiecare problemă de afaceri identificată.
RA2 Manifestă autonomie în explorarea documentației tehnice (Microsoft Learn, tutoriale) și în dezvoltarea soluțiilor de e-business fără a depinde de instrucțiuni pas cu pas.
RA3 Adoptă o atitudine critică și reflexivă asupra limitărilor și potențialului IA în contexte de marketing și management, respectând principiile utilizării etice și responsabile.
RA4 Identifică și își asumă nevoile de formare continuă în domeniul tehnologiilor digitale emergente, urmărind certificările relevante (Microsoft Power Platform, AI Fundamentals).
RA5 Colaborează eficient în echipe de proiect cu roluri asumate clar, oferind și acceptând feedback constructiv prin peer review structurat.
RA6 Respectă standardele de calitate în livrabilele digitale: coerența brandului, acuratețea datelor, funcționalitatea fluxurilor automatizate și etica utilizării IA.



8. Metode de predare 
În activitatea de predare vor fi utilizate prelegeri interactive, în baza unor prezentări PowerPoint și materiale multimedia (videoclipuri demonstrative, tutoriale video, capturi din aplicații Power Query, Power BI, Power Automate și instrumente IA), care vor fi puse la dispoziția studenților pe platformele de e-learning. Fiecare curs va debuta cu recapitularea capitolelor deja parcurse, cu accent asupra noțiunilor și conceptelor de la ultimul curs, facilitând astfel consolidarea cunoștințelor și construirea progresivă a ecosistemului digital al disciplinei. Prezentările utilizează imagini, scheme conceptuale, diagrame de flux de date și demonstrații live în aplicații reale, astfel încât informațiile tehnice să fie ușor de înțeles și imediat aplicabile. Vor fi prezentate exemple concrete din mediul de afaceri românesc și internațional — analize de date de marketing, branduri digitale construite de la zero, campanii automatizate și fluxuri IA integrate — pentru a ilustra aplicabilitatea practică a fiecărui concept teoretic.
Participarea activă a studenților la stabilirea propriului parcurs de învățare este asigurată prin identificarea la începutul semestrului a intereselor și nevoilor specifice ale acestora în domeniul e-business-ului, prin permiterea alegerii domeniului de activitate pentru proiectul practic final (comerț, servicii, turism, educație etc.) în funcție de interesele personale și prin încurajarea formulării de întrebări și propuneri de tematici de aprofundat. Se vor organiza sesiuni de brainstorming pentru identificarea de soluții digitale la probleme reale de afaceri, iar studenții vor fi implicați activ în procesul de explorare și experimentare cu instrumentele și platformele prezentate — inclusiv prin testarea prompturilor IA și evaluarea critică a rezultatelor obținute. Această disciplină acoperă informații teoretice și activități practice extensive menite să îi sprijine pe studenți în eforturile de învățare hands-on cu tehnologiile Microsoft 365 și IA și de dezvoltare a unor relații optime de colaborare și comunicare într-un climat favorabil învățării prin descoperire și experimentare.
La activitățile practice și de laborator se vor desfășura sesiuni de familiarizare cu interfețele Power Query, Power BI, Microsoft Forms, Power Automate și Canva, tutoriale ghidate pentru construirea pas cu pas a componentelor ecosistemului digital, exerciții practice de transformare a datelor, creare de conținut vizual și configurare de fluxuri automate, precum și dezvoltarea progresivă a proiectului integrat — de la un set de date brute și un logo, până la un ecosistem complet de e-business cu IA și automatizare. Studenții vor prezenta și demonstra periodic lucrările realizate, beneficiind de feedback constructiv din partea colegilor și a cadrului didactic prin sesiuni structurate de peer review. Se va exersa abilitatea de lucru în echipă cu roluri asumate clar — analist de date, specialist brand, responsabil automatizare — simulând astfel contextele reale de lucru din companiile digitale unde proiectele sunt realizate colaborativ și interdisciplinar. De asemenea, se va urmări exersarea abilităților de utilizare critică a instrumentelor IA, a capacității de autoevaluare a progresului în învățare și de identificare autonomă a soluțiilor tehnice prin consultarea documentației oficiale Microsoft Learn și a resurselor online.
Identificarea eventualelor rămâneri în urmă se realizează prin monitorizarea continuă a progresului studenților prin evaluări formative, teme intermediare și observarea directă a activității practice în laboratoare. Măsurile remediale adoptate includ organizarea de sesiuni de consultații suplimentare pentru studenții care întâmpină dificultăți tehnice, punerea la dispoziție a materialelor suplimentare — tutoriale video, fișiere de lucru predefinite, exemple de fluxuri Power Automate și prompturi IA testate — precum și încurajarea învățării prin peer-tutoring, unde studenții avansați îi pot sprijini pe colegii cu dificultăți. Complexitatea sarcinilor practice va fi adaptată în funcție de nivelul de înțelegere al studenților, oferindu-se feedback personalizat și orientare individualizată pentru depășirea blocajelor tehnice. Studenții sunt încurajați să își autoevalueze nevoile de învățare și să comunice deschis dificultățile întâmpinate, astfel încât să se poată adapta ritmul și metodologia de predare pentru asigurarea succesului academic al fiecăruia.

9. Conținuturi

	CURS

	Capitolul
	Conținutul
	Nr. ore

	I
	PRELUCRAREA DATELOR ÎN MEDIUL DE AFACERI DIGITAL
1. 	Introducere în ecosistemul digital de afaceri. De la datele brute la decizia de business. Rolul Power Query, Power BI și Power Automate în lanțul valoric al datelor.
2.	 Power Query – Transformarea și curățarea datelor. Conectarea la surse multiple (Excel, CSV, Web, baze de date). Aplicabilitate în marketing: analiza vânzărilor, comportamentul clienților.
3.	 Power Query avansat – Funcții M, grupări, pivotare/depivotare, combinare surse. Pregătirea datelor pentru raportare și vizualizare.
4.	 Introducere în Power BI. De la Power Query la vizualizare: conexiunea nativă. Tipuri de vizualizări relevante pentru marketing și management (KPI, funnel, heatmap, clustere).
	4

	II
	IDENTITATE VIZUALĂ ȘI PROMOVARE ONLINE
5.	 Construirea identității vizuale a unui brand digital. Logo, paleta de culori, tipografie, motto, ghid de stil (Brand Guideline). Instrumente: Canva, Adobe Express.
6.	 Strategii de promovare în mediul online. Content marketing, social media marketing (Instagram, LinkedIn, TikTok), SEO de bază (meta-taguri, cuvinte cheie, structura URL). Email marketing.
7.	 Planul de comunicare digitală. Calendarul editorial, mesajul de brand, targetarea audienței, măsurarea performanței campaniilor (CTR, reach, engagement, ROI).
	3

	III
	INTELIGENȚĂ ARTIFICIALĂ ÎN E-BUSINESS
8	Ce este IA generativă și cum se integrează în fluxul de afaceri. Copilot în Microsoft 365 (Excel, Power BI, Outlook, Teams), ChatGPT, Canva AI, Google Gemini — caracteristici și diferențe.
9	Aplicații concrete ale IA în e-business: generare conținut de marketing (texte, imagini, descrieri produs), asistență în analiza datelor (Copilot în Excel/Power BI), chatbot pentru clienți. Limite, etică și verificarea output-ului IA — de ce omul rămâne în buclă.
	2

	IV
	AUTOMATIZAREA PROCESELOR DE AFACERI
10	Microsoft Forms pentru colectarea feedback-ului. Proiectarea unui chestionar de satisfacție a clienților: tipuri de întrebări, logică de ramificare, personalizare vizuală. Interpretarea rezultatelor.
11	Introducere în Power Automate. Conceptul de flux (flow), conectori, triggeri și acțiuni. Fluxuri automate vs. imediate vs. planificate. Integrarea cu Forms, Outlook, SharePoint, Teams și IA (Copilot în Power Automate).
12	Automatizarea sarcinilor repetitive de marketing și management: trimitere automată de notificări la feedback negativ, generare rapoarte săptămânale, sinteză automată a feedback-ului cu IA, actualizarea bazelor de date de clienți.

	3

	V
	INTEGRARE ȘI PROIECT FINAL
13	Ecosistemul integrat: Power Query → Power BI → IA → Forms → Power Automate. Construirea unui flux end-to-end: date brute → dashboard → IA pentru interpretare → feedback clienți → notificare automată responsabil.
14	Prezentări proiecte finale. Evaluare colegială (peer review). Concluzii și tendințe: viitorul e-business-ului — IA agentică, automatizare avansată, rolul omului în ecosistemele digitale.
	2

	
	Total:
	14

	Bibliografie:
Suport curs- Moodle 
Ashley, Christy, and Tracy Tuten (2015). Creative Strategies in Social Media Marketing: An Exploratory Study of Branded Social Content and Consumer Engagement. Psychology & Marketing, 32 (1), 15–27. 
Batra, Rajeev, and Kevin Lane Keller (2016), Integrating Marketing Communications: New Findings, New Lessons, and New Ideas. Journal of Marketing, 80 (6), 122–45 
Chaffey, D., Ellis-Chadwick, F., Johnson, K. & Mayer, R., 2006. Internet Marketing: Strategy, Implementation and Practice. Harlow: Pearson Education. 
Chaffey, Dave; Smith, PR (2013), Emarketing excellence: Planning and optimizing your digital marketing, 4th Edition, Routledge 
Charlesworth, A. (2015) An introduction to social media marketing (electronic resource). London: Routledge. Available at: http://site.ebrary.com/lib/roehampton/Doc?id=10988445. 
Charlesworth, Alan (2014), Digital marketing: A practical approach, 2nd Edition, Routledge
Gay, R., Charlesworth, A. & Esen, R., 2009. M@rketing on-line: O abordare orientată spre client. Bucureşti: Editura All. 
Harris L., Dennis C., 2007. Marketing the e-Business. New York: Routledge. 
Hatzfeld, C., Kern, T.A. (Eds.), Engineering Haptic Devices: A Beginner's Guide (Springer Series on Touch and Haptic Systems), 2014, Springer
K. E. MacLean. Haptic interaction design for everyday interfaces. Reviews of Human Factors and Ergonomics, 4:149-194, 2008
Mazaheri, E. (2014) The influence of culture, emotions, intangibility, and atmospheric cues on online behavior, Journal of Business Research, 67(3), pp. 253–259. 
McAfee, A., Brynjolfsson, E., & Davenport, T. H. (2012). Big data: the management revolution. Harvard Business Review. 
Neher, K. (2013) Visual Social Media Marketing: Harnessing Images, Instagram, Infographics and Pinterest to Grow Your Business Online. Cincinnati, Ohio: Boot Camp Digital Publishing. 
Ryan, D. (2014). The best digital marketing campaigns in the world. KoganPage, London. Tiago, M. and Veríssimo, J. M. C. (2014). Digital marketing and social media: Why bother?. Business Horizons. 
Stokes, Rob (2013), eMarketing: The essential guide to marketing in a digital world, 5th Edition, Quirk Education Pty (Ltd) 
Thomas, T., William, A. (2013). Measuring the User Experience: Collecting, Analyzing, and Presenting Usability Metrics. Morgan Kaufmann Publishers
Microsoft Learn – docs.microsoft.com (Power Query, Power BI, Power Automate, Forms, Copilot)




	LABORATOR/ SEMINAR/PROIECT

	Nr. crt. 
	Conținutul
	Nr. ore

	L1
	Power Query I – Conectare la surse de date (Excel, CSV, web), curățarea datelor (eliminare duplicate, tratare valori lipsă, formatare coloane). Studiu de caz: date de vânzări ale unui magazin online.
	2

	L2,3
	Power Query II – Combinare și transformare avansată. Merge queries, append, pivotare. Crearea unui model de date curat, gata de raportare. Studiu de caz: date clienți + comenzi + produse.
	4

	L4
	Power BI – Importul modelului din Power Query. Crearea unui dashboard de marketing: vizualizare vânzări pe regiuni, tendințe lunare, segmentare clienți. Filtre interactive (slicers), tooltips, formate condiționale.
	2

	L5
	Identitate vizuală I – Analiza identității vizuale a brandurilor de succes. Alegerea numelui, motto-ului și paleta cromatică pentru startup-ul personal. Crearea logo-ului în Canva.
	2

	L6
	Identitate vizuală II – Crearea materialelor de promovare: postare Instagram/LinkedIn, banner web, template email de newsletter. Construirea Ghidului de Stil (Brand Guideline simplu).
	2

	L7
	Inteligență Artificială aplicată I – Utilizarea Copilot în Excel pentru a sugera transformări Power Query și a interpreta automat datele din dashboard. Generarea de insight-uri de marketing din date cu ajutorul IA.
	2

	L8
	Inteligență Artificială aplicată II – Generarea de conținut de brand cu IA (texte social media, variante de motto, imagini promoționale în Canva AI) și integrarea în identitatea vizuală creată anterior. Construirea unui prompt eficient pentru sarcini de marketing.
	2

	L9
	Microsoft Forms – Proiectarea unui chestionar de satisfacție a clienților (NPS, CSAT). Tipuri de întrebări, logică condiționată, personalizare vizuală cu identitatea brandului. Distribuire și colectare răspunsuri.
	2

	L10
	Power Automate I – Crearea primului flux: trimitere email automat la completarea unui chestionar Forms. Conectori Outlook, SharePoint, Teams. Testare și depanare.
	2

	L11
	Power Automate II + IA – Flux planificat: generare și trimitere automată a raportului săptămânal de feedback, cu rezumat generat de Copilot. Integrare Forms → SharePoint → Power BI → notificare automată.
	2

	L12
	Proiect integrat – Ateliere de lucru. Echipele lucrează la proiectul final: afacere fictivă, date prelucrate cu Power Query, dashboard Power BI, identitate vizuală, conținut generat cu IA, feedback automatizat.
	2

	L13,14
	Prezentări proiecte finale. Fiecare echipă prezintă ecosistemul digital construit: date → brand → IA → promovare → feedback automatizat. Evaluare colegială (peer review cu grilă structurată).
	4

	
	Total:
	28

	Bibliografie:
Fișiere de lucru și date de test furnizate de titular pe platforma e-learning
Harris L., Dennis C., 2007. Marketing the e-Business. New York: Routledge. 
Microsoft Learn (learn.microsoft.com) – Power Query, Power BI, Power Automate, Microsoft Forms, Copilot
Canva Design School – tutoriale de design și branding, inclusiv Canva AI
Anthropic / OpenAI – ghiduri de prompting și utilizare responsabilă a IA
Tutoriale YouTube: 
· Guy in a Cube (Power BI), 
· Excel Off The Grid (Power Query), 
· Microsoft Mechanics (Copilot)
Menţiuni suplimentare
· Studenţii pot realiza fotografii sau înregistrări audio-video în sălile în care se desfăşoară activităţi didactice numai cu acordul cadrului didactic şi în condiţiile stabilite de către acesta;
· La intrarea în sala în care se desfăşoară activităţile didactice, studenţii sunt rugaţi să comute telefoanele mobile pe modul silențios şi să nu le folosească în timpul orelor/;
· Toate materialele primite de către studenţi în mod direct sau prin postare pe platforma e-learning sunt supuse legislaţiei naţionale şi internaţionale privind drepturile de autor; acestea pot fi utilizate de către studenţi numai în scop didactic; orice altă utilizare sau postare pe site-uri cu acces deschis fără acordul deţinătorului drepturilor de autor poate fi pedepsită în conformitate cu legea nr.8/1996 privind drepturile de autor şi drepturile conexe şi cu Convenţia de la Berna.


10. Evaluare
	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Evaluare finala – 20 pct
Înțelegerea conceptelor; capacitatea de a conecta instrumentele digitale (incl. IA) în scenarii reale de afaceri
	Examen scris si oral
	20%

	
	Evaluare pe parcurs – 20 pct
	Evaluare orala
	20%

	10.5 Seminar/laborator/proiect
	Evaluare pe parcurs – 60 pct
Calitatea proiectului integrat: funcționalitate, coerența brandului, utilizarea IA, gradul de automatizare, claritatea prezentării
	Teme de casă
	40%

	
	
	Proba practica
	20%

	10.6 Condiții de promovare

	Condiţii de promovare: 
minimum 50 de puncte obţinute; 50,…54p  nota 5; 55,….64p  nota 6; 65,….74.  nota 7; 75,…84p  nota 8; 85…94p  nota 9; 95,…100 p  nota 10
Standard minim de performanţă — presupune capacitatea studentului de a utiliza Power Query pentru curățarea și transformarea unui set de date de afaceri, de a construi cel puțin o vizualizare decizională funcțională în Power BI, de a utiliza un instrument de Inteligență Artificială pentru o sarcină concretă de marketing (generare conținut, interpretare date sau sinteză feedback), de a proiecta un chestionar de feedback în Microsoft Forms și de a configura un flux simplu în Power Automate, toate acestea integrate într-un proiect minimal de e-business care să demonstreze înțelegerea conceptelor fundamentale predate și capacitatea de a conecta cele patru module ale disciplinei: date, identitate vizuală, IA și automatizare.


 
	Data completării 
	Titular de curs
 
	Titular(ii) de aplicații


	
	Prof. univ. dr. ing. Teodora Daniela Chicioreanu

	Prof. univ. dr. ing. Teodora Daniela Chicioreanu


	
	
	

	Data avizării în departament
	Director de departament

___________________________________________________________


	
	


	Data aprobării în Consiliul Facultății

	Decan
Prof. univ. dr. ing. Cristian DOICIN
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